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Resumen 

La presente ponencia tiene como objetivo ir más allá de las especulaciones anecdóticas 

que figuran en muchos estudios sobre el papel de Internet en los movimientos sociales, 

se concentra en revisar si el manejo de la plataforma de Twitter constituye un espacio 

de diálogo e interacción online que funciona de acuerdo a la lógica participativa de la 

Web 2.0. 

Palabras clave: Web 2.0, movimientos sociales, Twitter y cibermultitudes. 

 

 

Abstract 

The present paper aims to go beyond anecdotal speculations appearing in many 

studies on the role of Internet in the social movements, focuses on review if the 

handling of the Twitter platform constitutes a space of dialogue and interaction online 

that works according to the participatory logic of Web 2.0. 

Key words: Web 2.0, social movements, Twitter and cibermultitudes. 
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Introducción 

El estudio del movimiento denominado #YoSoy132 puede ser abordado desde diversas 

disciplinas: la sociología, la política, las ciencias sociales, etc. Sin embargo en el presente 

trabajo se revisará desde la vertiente comunicativa, concretamente su relación con las 

redes sociales y en particular con la red social Twitter.  

 

El objetivo general es analizar y contextualizar los flujos informativos generados en esta 

red en relación con dicho movimiento y al mismo tiempo cómo se fortaleció en las calles 

para ser un detonante en la agenda mediática y en la agenda pública, originado desde la 

cuenta de @masde131.  

Los objetivos particulares son: Describir el proceso de evolución que tuvo el movimiento 

#YoSoy132 para comprender mejor el papel de estos nuevos espacios mediáticos, y el 

papel que juegan las redes sociales, en la generación de protestas sociales, pero sobre 

todo en su difusión y en el salto a la esfera pública off line. 

 

Y reflexionar sobre cómo se construye el nuevo espacio público, con estos movimientos 

sociales y en consecuencia de la utilización de las redes sociales a través del uso de 

Internet, así como visualizar que el papel de estos espacios, en la generación de 

posibilidades reales de participación ciudadana no solo es de manera cibernética sino 

también permea en las calles, fomentando con ello la viralización de sus mensajes y su 

organización colectiva. 

 



  Estudios de Juventud y Comunicación 
 
 
 
 
 

 

P
á

g
in

a4
6
0

7
 

MEMORIAS 

APROXIMACIÓN TEÓRICA 

El Movimiento #YoSoy132, forma parte de las manifestaciones que han empleado la 

tecnología, para posibilitar la creación de microespacios públicos, de secuencia de 

reciprocidad instantánea de donde surgen nuevas formas de acción e identidad colectiva 

estrechamente relacionadas con el reconocimiento y la creación de conectividad. 

El 132 se valió del llamado SmartMob, término acuñado por Rheingold para describir las 

acciones colectivas organizadas a través de móviles y de Internet; empleo todos los 

dispositivos móviles y también ordenadores conectados vía internet para propagar su 

información, se apoyaron de las redes sociales (Facebook, Twitter y el canal de videos de 

YouTube) para intercambiar opiniones, cotilleos y experiencias personales en forma de 

texto o imágenes alusivas al 132, dichas redes sociales se convirtieron para los 

integrantes del movimiento en esa especie de medio de difusión y de convocatoria, en 

lugares de reunión, plazas públicas o virtuales, así como en instrumentos para organizar 

acciones políticas. 

 

En este sentido Sampedro (2011), describe a estas movilizaciones como 

Ȱcibermultitudes, grupos que se gestan en la red, pero que toman físicamente los 

ÅÓÐÁÃÉÏÓ ÐĭÂÌÉÃÏÓȣ ÓÏÎ ÌÁ ÁÕÔÏ-convocatoria (abierta, difusa y proliferante) de acciones 

ÄÅ ÐÒÏÔÅÓÔÁ ÑÕÅȟ ÉÎÉÃÉÁÄÁÓ ÅÎ ÌÁ ÒÅÄȟ ÄÁÎ ÅÌ ȰÓÁÌÔÏȱ ÁÌ ÅÓÐÁÃÉÏ ÆþÓÉÃÏ ÃÏÎ ÕÎÁ ÃÌÁÒa 

ÖÏÌÕÎÔÁÄ ÃÏÎÔÅÎÃÉÏÓÁ Ù ÄÅÓÁÆÉÁÎÔÅ ÃÏÎÔÒÁ ÌÁÓ ÁÕÔÏÒÉÄÁÄÅÓȣ ÓÏÎ ɉÌÁÓ ÃÉÂÅÒÍÕÌÔÉÔÕÄÅÓɊ ÕÎÁ 

ÈÉÂÒÉÄÁÃÉĕÎ ÅÎÔÒÅ ÌÏ ÖÉÒÔÕÁÌ Ù ÌÏ ÒÅÁÌȟ ÔÒÁÎÓÉÔÁÎÄÏ ÅÎÔÒÅ ÌÁ ÒÅÄ Ù ÌÁ ÃÁÌÌÅÓ ɉÐȢΦɊȱȢ 

 

%ÓÔÁÓ ÌÌÁÍÁÄÁÓ ȰÃÉÂÅÒÍÕÌÔÉÔÕÄÅÓȱ ÅÍÐÌÅÁÎ las Tecnologías de la Información y 

Comunicación para experiencias y conocimientos, mediante herramientas de 

comunicación por Internet, de uso sencillo que favorecen la creación y edición de textos, 

imágenes multimedia o redes de contactos como lo manifiesta Margaix (2008) quien 

caracteriza a la Web 2.0 como el espacio en el que: 
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Ȱ,ÏÓ ÕÓÕÁÒÉÏÓ ÁÐÏÒÔÁÎ ÖÁÌÏÒ ÁÌ ÓÅÒÖÉÃÉÏ ÄÅ ÃÉÎÃÏ ÆÏÒÍÁÓ ÐÏÓÉÂÌÅÓȡ ÃÏÎÖÅÒÓÁÎÄÏȟ 

compartiendo objetos digitales, valorando los contenidos, organizando los contenidos o 

estableciendo relaciones sociales. También las tecnologías más importantes de la Web 

2.0 son los lenguajes que permiten la sindicación de contenidos (básicamente RSS) y el 

software social, que engloba las aplicaciones informáticas que permite a los usuarios 

aportar el valor al sitio web y llevar a cabo una de las claves de la web 2.0: el 

ÁÐÒÏÖÅÃÈÁÍÉÅÎÔÏ ÄÅ ÌÁ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÃÉÁ ÃÏÌÅÃÔÉÖÁȱ ɉÐȢΤɊȢ 

Antonio Fumero y Genís Roca (2007) definen y describen a la Web 2.0 como:  

Ȱ,Á ÐÒÏÍÅÓÁ ÄÅ ÕÎÁ ÖÉÓÉĕÎ ÒÅÁÌÉÚÁÄÁȡ ÌÁ 2ÅÄ )ÎÔÅÒÎÅÔȟ ÃÏÎ ÍÁÙĭÓÃÕÌÁ Ï ÍÉÎĭÓÃÕÌÁȟ ÑÕÅ ÓÅ 

confunde popularmente con la propia Web convertida en un espacio social, con cabida 

para todos los agentes sociales, capaz de dar soporte a y formar parte de una verdadera 

sociedad de la información, la comunicación y/o el conocimiento. Con minúsculas porque 

nace dÅ ÌÁ ÐÒÏÐÉÁ ÁÃÃÉĕÎ ÓÏÃÉÁÌ ÅÎ ÉÎÔÅÒÁÃÃÉĕÎ ÃÏÎ ÕÎ ÃÏÎÔÅØÔÏ ÔÅÃÎÏÌĕÇÉÃÏ ÎÕÅÖÏȱ ɉÐȢΣΣɊȢ 

La Web 2.0 propicio una mayor participación de los usuarios de Internet, dando como 

resultado que estos publicaran contenidos en blogs, redes sociales y espacios virtuales 

en las cuales con tan solo un click podían mantener vivas las relaciones de interacción.  

$Å ÌÁ 7ÅÂ ΤȢΡ ÓÕÒÇÅÎ ÌÁÓ ÒÅÄÅÓ ÓÏÃÉÁÌÅÓ ÌÁÓ ÃÕÁÌÅÓ ÓÅÇĭÎ #ÁÎÃÅÌÏ Ù 'ÁÄÅÁ ɉΤΡΣΤɊ ȰÓÅ ÈÁÎ 

convertido en un instrumento ciudadano para difundir y recibir información acerca de 

ÔÅÍÁÓ ÑÕÅ ÃÏÎÓÉÄÅÒÁÎ ÄÅ ÉÎÔÅÒïÓ ÓÏÃÉÁÌȱ ɉÐȢΥΡɊȢ 

El uso de la Web 2.0 ha formado usuarios más activos, ya que a través de las redes 

sociales se ha favorecido a la publicación de información, interacción entre los usuarios y 

mayor participación, tal como lo señala Alejandro Piscitelli (2010), quien sostiene que las 

ÒÅÄÅÓ ÓÏÃÉÁÌÅÓȟ ȰÃÏÍÏ ÁÍÂÉÅÎÔÅÓ ÍÅÄÉÜÔÉÃÏÓȟ ÅÎ ÐÒÉÎÃÉÐÉÏ ÆÕÅÒÏÎ ÄÅÓÔÉÎÁÄÁÓ Á 

actividades de entretenimiento y socialización y posibilitaban a cualquier persona a 

encontrar contenidos de su interés. Sin embargo, posteriormente comenzaron a cumplir 

ÆÕÎÃÉÏÎÅÓ ÄÅ ÖÉÎÃÕÌÁÃÉĕÎ Ù ÅÎÌÁÃÅ ÓÏÃÉÁÌȱ ɉÐȢΣΧΥɊȢ 
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Esto quiere decir que, con el desarrollo de la Web 2.0 se originaron nuevas formas de 

utilizar internet, las posibilidades de recrear, reconstruir y rediseñar desde una 

perspectiva de retroalimentación: usuarios y tecnología se potencializaron, hoy en día ya 

no sólo tenemos que escuchar lo que los medios tienen para decirnos, sino que también 

nosotros podemos introducirnos en un mar de significados, apropiándonos del lenguaje 

en el más amplio de los sentidos, cambiando, rotundamente, la historia de la gestión de 

la información. 

Redes como Facebook han propiciado la creación de espacios en donde las personas se 

identifican en la virtualidad a través de un perfil, creado por ellas. Sus principales 

funciones son las de buscar amigos (nuevos y reencontrarse con viejos amigos), 

mantiene actualizada la información de las personas que le interesan al usuario y la 

conexión con personas de perfiles similares. 

Por su parte, Twitter es un medio que ha posibilitado de manera sencilla expresarse a sus 

usuarios a través de mensajes breves, de alrededor de 140 caracteres, llamados 

Ȱ4×ÅÅÔÓȱȢ %ÓÔÁÓ ÎÕÅÖÁÓ ÆÏÒÍÁÓ ÄÅ ÃÏÍÕÎÉÃÁÃÉĕÎ ÐÒÏÐÏÎÅÎ ÕÎ ÕÓÏ ÍÜÓ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÅ ÄÅ ÌÁ 

Web, dirigido a convertirla en una herramienta que conecte las capacidades cognitivas 

ÄÅ ÌÁÓ ÐÅÒÓÏÎÁÓȟ ÁÌ ÃÏÍÂÉÎÁÒ Å ÉÎÔÅÇÒÁÒ ÓÁÂÅÒÅÓ ÉÎÄÉÖÉÄÕÁÌÅÓ ÄÅ ÍÁÎÅÒÁ ÃÏÌÅÃÔÉÖÁȟ ȰÌÏÓ 

usuarios pasan a tener un poder que antes no tenían tanto para recibir, buscar y 

contrastar como para incorporar información generada o conocida por ellos. Acceden a 

ÌÁ ÒÅÄ ÃÏÍÏ ÕÎ ÁÕÔÏÓÅÒÖÉÃÉÏȱ (Cebrián, 2010, p. 21). 

Los usuarios de las redes sociales son vistos por Pisani y Potet (2009) como webactores, 

ÅÓ ÄÅÃÉÒ ȰÁÕÔÏÒÅÓ ÑÕÅ ÅÎÃÕÅÎÔÒÁÎ ÅÎ las tecnologías, las herramientas que necesitan 

ÐÁÒÁ ÃÕÅÓÔÉÏÎÁÒ ÃÉÅÒÔÁÓ ÆÏÒÍÁÓ ÄÅ ÁÕÔÏÒÉÄÁÄȱ ɉÐȢ ΤΡɊȢ %Î ÅÓÔÁ ÖÅÒÔÉÅÎÔÅ ÌÏÓ ÊĕÖÅÎÅÓ 

universitarios de la Ibero se valieron del Twitter como herramienta para emplearla con 

fines activistas y cuestionar así las posturas autoritarias e impositivas que observaban 

durante el proceso electoral de 2012. 
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La Web 2.0 ha venido a trastocar la escena política, ya que a través de las redes sociales 

se ha facilitado la participación política de los individuos, se ha propiciado el canal para la 

movilización no solamente de manera virtual sino también en las calles, plazas, etc.; 

permitiendo con ello que diversos grupos de la sociedad manifiesten su descontento en 

contra de diversos temas, son lo que Caldevilla (2009) señala como los denominados 

activistas de la Web 2.0, ciudadanos interesados en la participación política activa que se 

valen de todas las tecnologías de la información a su alcance para poder conseguir sus 

objetivos.  

Una de las herramientas que emplean estos usuarios digitales es la red social Twitter que 

es usada comunicativa que consiste en escribir pequeños textos de 140 caracteres sobre 

opiniones o la vida personal del usuario en tiempo real. Su nacimiento se suscitó en el 

verano de 2006 cuando a Jack Dorsey, su creador se le ocurrió crear un flujo corto de 

información inconsecuentemente como los cantos de los pájaros. El twitter hizo su 

ÐÒÉÍÅÒÁ ÁÐÁÒÉÃÉĕÎ ÅÎ ÅÌ ΤΡΡΩ ÃÉÔÁ *ÏÓï -ÅÒÉÎÏ ÅÎ ÓÕ ÌÉÂÒÏ #ÉÕÄÁÄÁÎÏÓ -8ȟ ȰÁđÏ ÅÎ ÅÌ ÑÕÅ 

se publicaron 400 mil tuits por trimÅÓÔÒÅȟ ÔÒÅÓ ÁđÏÓ ÄÅÓÐÕïÓ ÙÁ ÅÒÁÎ ΦΡΡΡ ÍÉÌ ÍÉÌÌÏÎÅÓȱ 

(2011, p.15). En el caso de México, señala Merino (2011) que los primeros twitters se 

generaron en el 2008 pero fue hasta el 2010 cuando se presenció su verdadero 

crecimiento. El Estudio de Consumo de Medios entre Internautas Mexicanos de IAB 

México, refleja entre sus resultados que en el 2011 twitter tenía una penetración del 45% 

entre los mexicanos. 

Para José Merino (2011), Twitter tiene cinco ÕÓÏÓ ÅÓÔÒÁÔïÇÉÃÏÓȡ ȰÃÏÍÏ ÒÅÁÃÃÉĕÎ Á ÕÎÁ 

política pública, como medio de expresión colectiva de un descontento, como medio de 

publicación de información ausente de la discusión pública y/o de los medios de 

comunicación tradicionales, como espacio de movilización ciudadana para impulsar una 

agenda y como instrumento de agregación de preferencias entorno a una política 

ÐĭÂÌÉÃÁȱ ɉÐȢΣΪɊȢ 
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Un tweet nace a partir de una idea que tiene un individuo sobre un tema, dicho 

pensamiento puede viajar y convertirse en una tendencia o moda de twitter en ese 

momento, es decir un trendig topic, que al ser posteado por infinidad de cibernautas se 

puede lograr que se conozca alrededor del mundo dicho tema y se reflejen opiniones y 

comentarios sobre tal argumento a través de 140 caracteres de los consumidores de 

dicha red. 

La Web 2.0 constituye un espacio de diálogo e interacción online que funciona de 

ÁÃÕÅÒÄÏ ÃÏÎ ÌÁ ÌĕÇÉÃÁ ȰÐÁÒÔÉÃÉÐÁÔÉÖÁȱȟ ÅÌ ÍÏÖÉÍÉÅÎÔÏ Π9Ï3ÏÙΣΥΤ ÅÍÐÌÅĕ ÌÁ ÐÌÁÔÁÆÏÒÍÁ ÄÅ 

Twitter para difundir sus opiniones y conseguir adeptos para así mantenerse vigentes en 

la agenda mediática de los medios como a continuación lo veremos. 

METODOLOGÍA 

A través de las herramientas Twitonomy y Topsy  se revisarán algunos de los momentos 

ÃÏÙÕÎÔÕÒÁÌÅÓ ÄÅÌ ȰΠ9Ï3ÏÙΣΥΤȱ ÅÎ 4×ÉÔÔÅÒ ÄÕÒÁÎÔÅ ÅÌ ÁđÏ ΤΡΣΤȢ %ÎÆÏÃÜÎÄÏÍÅ ÅÎ ÌÏÓ 

acontecimientos ocurridos durante los días: 15 de mayo, 23 de mayo y el Debate del 

#YoSoy132 (19 de junio); así como el impacto que generaron estas fechas en la 

viralización de determinadas acciones en las que el movimiento se vio involucrado. 

Por medio de este estudio descriptivo se intenta mostrar que el #YoSoy132, nació y 

creció en Internet a la par que lo hacía en las calles, siguiendo lo que ya otros 

movimientos juveniles han venido forjando en otras partes del mundo, el ciberespacio 

fue su motor para emprender múltiples acciones de activismo en contra de lo que 

sucedía en su entorno, sus protestas se patentaron en la calle, trastocando con ello la 

agenda de los medios de comunicación y la de los propios candidatos a la presidencia; 

sus propuestas llamaron la atención de la propia ciudadanía y líderes de opinión que 

mostraron su apoyo en las redes sociales y en las propias calles. 
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RESULTADOS 

LA HISTORIA DEL TWEET QUE DIO LUGAR AL HASHTAG #YOSOY132 

El movimiento estudiantil originado en la Universidad Iberoamericana toma su identidad 

y nombre a partir de la difusión el 14 de mayo de 2012 del video "131 alumnos de la Ibero 

responden" vía YouTube en donde los alumnos, con credencial en mano y mostrando su 

rostro, refutaban las declaraciones de Pedro Joaquín Coldwell, Emilio Gamboa, Luis 

Videgaray y de los periódicos de Organización Editorial Mexicana en los que se hablaba 

de la visita del candidato a la presidencia a las instalaciones de la Universidad, como un 

supuesto éxito pese al intento de boicot por parte de ȰÐÏÒÒÏÓ Ù ÁÃÁÒÒÅÁÄÏÓȱ. 

El video se convirtió en Trending Topic (temas más debatidos) dentro de la plataforma 

social de Twitter dando pie a que otros empezaran a sumarse a la protesta de los 

estudiantes como lo señala el ÐÅÒÉÏÄÉÓÔÁ (ïÃÔÏÒ -ÁÕÌÅĕÎȟ ÑÕÉÅÎ ÅÎ ÓÕ ÁÒÔþÃÕÌÏ Ȱ$Å ÌÁ ÒÅd 

Á ÌÁÓ ÃÁÌÌÅÓȱ ÐÁÒÁ ÌÁ ÒÅÖÉÓÔÁ .ÅØÏÓ ÄÅ ÓÅÐÔÉÅÍÂÒÅ ÄÅ ΤΡΣΤ ÍÅÎÃÉÏÎÁ ÑÕÅ ÅÌ ÓÕÒÇÉÍÉÅÎÔÏ 

del tweet #YoSoy132 veía la luz por primera vez de la mano de la analista política Denise 

Dresser, quien a las 19:58 de la noche del 15 de mayo de 2012 posteaba en su cuenta de 

4×ÉÔÔÅÒ ȰDame RT 131 Alumnos de la Ibero pero somos más los que sentimos igual, SUMATE 

#somosmasde131 yo soy el 132. Y tú, te sumas?ȱȢ %Ì Ô×ÅÅÔ ÆÕÅ ÒÅÔÕÉÔÅÁÄÏ ΫΤΤΫ ÖÅÃÅÓ ÐÏÒ 

sus 242 mil 550 seguidores. 

Sin embargo, nadie le dará crédito jamás a @aochoad, estudiante universitario de 

Guadalajara que cinco horas antes (15:09) había tenido la misma ocurrencia, y 

ÃÏÍÐÁÒÔÉÄÏ ÃÏÎ ÓÕÓ ΣΥΨ ÓÅÇÕÉÄÏÒÅÓ ÅÓÔÅ ÍÅÎÓÁÊÅȡ Ȱ&ÅÌÉÃÉÄÁÄÅÓ Á ΣΥΣ !ÌÕÍÎÏÓ ÄÅ ÌÁ )ÂÅÒÏ 

ÙÏ ÓÏÙ ÅÌ ΣΥΤȱȢ %ÓÁ ÎÏÃÈÅȟ Á ÌÁÓ ΤΥȡΣΫȟ ÏÔÒÏ ÔÕÉÔÅÒÏȟ ͽ1ricardovargas, un joven de 

!ÇÕÁÓÃÁÌÉÅÎÔÅÓ ȰÄÅÐÏÒÔÉÓÔÁȟ ÒÅÓÐÏÎÓÁÂÌÅȟ ÅÄÕÃÁÄÏ Ù ÂÒÏÍÉÓÔÁȱȟ ÐÒÏÐÕÓÏ Á ÓÕÓ 

ÓÅÇÕÉÄÏÒÅÓȡ Ȱ#ÏÍÅÎÚÁÍÏÓ ÃÏÎ ÕÎ ÎÕÅÖÏ ÈÁÓÈÔÁÇȩ ΠÙÏÓÏÙΣΥΤȟ ÄÅÎÌÅ 24ȱȢ 

Denise Dresser en su cuenta de Twitter escribió desde el 11 de mayo de 2012 frases 

apoyando a los estudiantes: 



  Estudios de Juventud y Comunicación 
 
 
 
 
 

 

P
á

g
in

a4
6
1

3
 

MEMORIAS 

 

Pero fue el 15 de mayo de 2012 en un tweet que decía: 

Ȱ-ÁÙ ΣΧȟ ΤΡΣΤȟ ΤȡΧΪ ÁÍ - Dame RT 131 Alumnos de la Ibero pero somos más los que 

ÓÅÎÔÉÍÏÓ ÉÇÕÁÌȟ 35-!4% ΠÓÏÍÏÓÍÁÓÄÅΣΥΣ ÙÏ ÓÏÙ ÅÌ ΣΥΤȢ9 Ôĭȟ ÔÅ ÓÕÍÁÓȩ ȱȟ ÅÎ ÅÌ ÑÕÅ ÌÁ 

periodista dejaba clara su postura; tal tweet fue retuiteado 8756 veces. 

 

El registro de tweets del estudiante de Guadalajara permite observar que efectivamente 

como lo menciona el periodista Héctor Mauleón, el joven fue el primero en tuitear lo 

siguiente: 

 

@aochoad A 

3,364 tweets443 following199 followers1 listed 

 

14/05/20

12 

20:09:28 @aochoad A 

Felicidades a 131 Alumnos de la 

Ibero yo soy el 132 

https://twitter.com/aochoad/status/2

02128517268373505 web New 2 3 

 

El estudiante lo hizo un día antes de que Dresser lo manifestara en su cuenta oficial, 

obteniendo 2 retweet y 3 favoritos, el dato de Mauleón dice que el primer tweet 

manifestando su apoyo hacia los estudiantes de la Ibero lo realizó el 15 de mayo a las 3 

de la tarde, sin embargo, el programa Twitonomy manifiesta que el primer tweet sobre 

el tema se generó el 14 de mayo de 2012 a las 8:00 de la noche. 

 El surgimiento del hashtag permitió identificar como los nuevos espacios de expresión, 

a través de las Nuevas Tecnologías de la Información, lograban su cometido, que es la 

https://twitter.com/intent/user?screen_name=aochoad
https://twitter.com/aochoad
http://www.twitonomy.com/profile.php?sn=aochoad
https://twitter.com/aochoad/status/202128517268373505
https://twitter.com/aochoad/status/202128517268373505
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viralización de la  información, y asimismo como gradualmente el fortalecimiento de la 

idea, generó la movilización de adeptos respecto a la protesta. 

EL SURGIMIENTO DEL HASHTAG #MARCHAYOSOY132  

Una de las acciones que demuestran cómo creció el movimiento desde las redes 

sociales, y que al mismo tiempo se reflejó en las calles, es sin lugar a dudas las 

movilizaciones desarrolladas por parte de estudiantes en su mayoría, a través del 

hashtag #MarchaYoSoy132, que apareció por primera vez el jueves 17 de mayo de 2012, 

cuando estudiantes de la Ibero lanzaron su primera convocatoria para manifestarse el 

viernes 18 de mayo frente a las instalaciones de Televisa Santa Fe y San Ángel, para exigir 

que se respetará el derecho humano a la información, en aquella primera ocasión 

contaron con el apoyo de estudiantes de las Universidades Anáhuac, el Instituto 

Tecnológico Autónomo de México (ITAM) y el Tecnológico de Monterrey (ITESM), dicha 

manifestación logró que el hashtag obtuviera de acuerdo con Sandoval y Gil (2012), 

769.000 menciones en los siguientes cuatro días y colocarse como trendig topic la noche 

del 18 de mayo, superando incluso las menciones por día de los candidatos 

presidenciales así lo señala la tabla tomada del portal Aristegui noticias. 

 

Fuente: http://aristeguinoticias.com/2205/post-elecciones/la-marchayosoy132-tambien-robo-camara-en-twitter  
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Incluso el propio sitio de mediciones de Twitter What the Tred mencionaba que el 

hashtag #MarchaYoSoy132 se tornó viral hasta convertirse en el tema más popular la 

tarde del 18 de mayo y manteniéndose así hasta el lunes 21 de mayo de 2012 según lo 

detalla la página del sitio whatthetrend.com. 

 

La convocatoria de los estudiantes para manifestarse el 23 de mayo de 2012, al pie del 

monumento denominado Estela de Luz se derivó de un vídeo subido al canal de YouTube 

el 21 de mayo de 2012 bajo el título Ȱ3ÏÍÏÓ ÍÜÓ ÄÅ ΣΥΣȱ ÅÎ ÅÌ ÑÕÅ ÌÏÓ ÅÓÔÕÄÉÁÎÔÅÓ ÄÅ ÌÁ 

Ibero nuevamente con credencial en mano y frente a la cámara manifestaban el 

siguiente discurso:  

Ȱ.ÏÓ ÒÅÕÎÉÍÏÓ ÐÁÒÁ ÄÅÎÕÎÃÉÁÒ ÌÁ ÐÁÒÃÉÁÌÉÄÁÄ ÄÅ ÌÏÓ ÍÅÄÉÏÓ ÏÔÒÁ ÖÅÚȢ #ÏÎÓÉÄÅÒÁÍÏÓ ÑÕÅ 

la portada de los diarios de Grupo Milenio el domingo 20 de mayo es un instrumento de 

manipulación descarado. Juntar la declaración de Josefina y la foto de las protestas del 

sábado es un intento evidente de vincular la voluntad de los asistentes con un partido 

político. 

Nosotros nos declaramos apartidistas. No participamos en la Marcha Antipeña, pero 

condenamos la respuesta de los medios que sesgan la información con alevosía y 

ventaja, respondiendo a agendas particulares que violentan la objetividad periodística y 

lastiman así la democracia. 
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También invitamos a los 4 candidatos a evitar adjudicarse movimientos ciudadanos. No 

importa si el PAN, en una acción poco ética, convocó a la marcha Antipeña, o si cualquier 

otro partido político lo hizo; lo importante es que la ciudadanía salió a manifestarse de 

corazón y eso lo deben respetar los medios y los políticos. 

 

Por eso, convocamos a los jóvenes de cualquier universidad, el miércoles 23 en la Estela 

de luz de 6 de la tarde a 9 de la noche a manifestarse a favor de unos medios neutrales y 

un voto libre e informado, un voto que no sea dictado por los grandes monopolios de la 

comunicación.  

Trae un libro para intercambiar, pues nuestra arma es la educación y la cultura. Trae 

pintura, para expresar nuestra indignación con las cúpulas políticas. Trae la paz entre las 

manos, pero trae tu grito y tu voz, tu consciencia, tu sed de cambio. 

 

Decimos no a la manipulación de la opinión pública; no a los medios de dudosa 

neutralidad; no a la coptación de iniciativas ciudadanas en favor de ningún partido 

político. 

 

Que nadie se aproveche de la voz de los jóvenes nunca más juntos, somos muchos más 

que #131.la verdad nos ÈÁÒÜ ÌÉÂÒÅÓȱ ɉ2ÅÃÒÅÏȟ ΤΡΣΤ )ÎÖÉÔÁÃÉĕÎ Á 0ÒÏÔÅÓÔÁ ȿ -ÅÎÓÁÊÅ Á 'ÒÕÐÏ 

Milenio y partidos políticos).  

 

En su discurso dejaban clara su postura su lucha giraba en torno a la defensa de la 

libertad de expresión y el derecho de información y, por lo tanto, se definían vigilantes 

del papel político que cumplían los medios de comunicación en el país. 

 

En esta segunda manifestación los estudiantes marcharon de la Estela de Luz al Zócalo 

de la ciudad de México haciendo una escala a las afueras de Televisa Chapultepec en 
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donde los estudiantes de escuelas públicas y privadas así como los ciudadanos que 

habían decidido asistir en apoyo a los jóvenes no dejaban de gritar su singular consigna 

Ȱ.Ï ÓÏÍÏÓ ÐÏÒÒÏÓȟ ÓÏÍÏÓ ÅÓÔÕÄÉÁÎÔÅÓͼȢ 

 

El conjunto de todos estos hechos atrajo la atención nuevamente de la politóloga y 

periodista Denise Dresser quien desde su cuenta de Twitter días previos a la marcha 

manifestó su apoyo entorno al hashtag y confirmó que acudiría a la marcha en la Estela 

de Luz. 

 

 

El siguiente cuadro refleja el comportamiento de los tweets de la comunicadora, pero al 

ÍÉÓÍÏ ÔÉÅÍÐÏ ÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÒÅÓÁÌÔÁÒ ÌÁ ÃÁÎÔÉÄÁÄ ÄÅ ÍÅÎÃÉÏÎÅÓ Ȱ&ÁÖÏÒÉÔÁÓȱ Ù 24 ÑÕÅ 

tenía cada una de sus publicaciones relacionadas a este tema. 
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Tweet Favorito    RT 

 

 

Otro de los medios que participó activamente fue el portal ȰÓÏÐÉÔÁÓȢÃÏÍȱ, el cual hacía 

un llamado para acudir el 23 de mayo de 2012 a la marcha en la Estela de Luz y solicitaba a 

los asistente que no dejaran de usar el hashtag #YoSoy132 y #MarchaYoSoy132 en redes 

sociales. La imagen que se viralizaba era la diseñada por los estudiantes de la Ibero que 

en su cuenta de twitter se hacían llamar @Masde131. 
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Al mismo tiempo el candidato a la presidencia por parte del PRI, Enrique Peña Nieto 

posteaban comentarios alrededor de la marchas que se empezaron a suscitar a raíz de lo 

ÓÕÃÅÄÉÄÏ ÅÎ ÌÁ )ÂÅÒÏ ÅÌ ΣΧ ÄÅ ÍÁÙÏ ÄÅ ΤΡΣΤȢ 0ÏÓÉÃÉÏÎÁÎÄÏ ÕÎÁ ÐÏÓÔÕÒÁ ÄÅ ȰÒÅÓÐÅÔÏ Ù 

toleranciÁȱȢ 

 

 

 Dicha manifestación logró juntar a cerca de 15,000 personas según señaló el portal 

ÁÄÎÐÏÌÉÔÉÃÏȢÃÏÍȟ ÅÎ ÓÕ ÎÏÔÁ ÄÅÌ ΤΥ ÄÅ ÍÁÙÏ ÄÅ ΤΡΣΤ Ȱ,Á ÍÁÒÃÈÁ Π9Ï3ÏÙΣΥΤ ÔÅÒÍÉÎÁ ÅÎ ÅÌ 

:ĕÃÁÌÏ ÃÁÐÉÔÁÌÉÎÏȱȢ  

Medios impresos el 24 de mayo de 2012 publicaban notas alusivas a lo sucedido, por 

ÅÊÅÍÐÌÏ ÅÌ %ÃÏÎÏÍÉÓÔÁȟ ÂÁÊÏ ÅÌ ÔþÔÕÌÏ Ȱ-ÁÒÃÈÁ 9Ï ÓÏÙ ΣΥΤ ÔÏÍÁ ÌÁÓ ÃÁÌÌÅÓ ÄÅ -ïØÉÃÏȱȠ %Ì 

5ÎÉÖÅÒÓÁÌȟ Ȱ0ÕÇÎÁÎ ÐÏÒ ÕÎ ÖÏÔÏ ÉÎÆÏÒÍÁÄÏȠ "ÁÊÏ ÌÁ ÅÔÉÑÕÅÔÁΠ9Ï3ÏÙΣΥΤȟ ÌÌÁÍÁÎ Á ÔÒÁÖïÓ 

ÄÅ ÌÁÓ ÒÅÄÅÓ Á ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÒÓÅȱȠ Ù ÌÁ *ÏÒÎÁÄÁȟ Ȱ$ÅÍÏÃÒÁÔÉÚÁÒ medios de comunicación, 

ÃÌÁÍÏÒ ÄÅ Π9Ï3ÏÙΣΥΤȱȢ 

Asimismo, medios internacionales también hacían mención de la marcha de los 

estudiantes: 

Ȱ-ÉÌÅÓ ÄÅ ÅÓÔÕÄÉÁÎÔÅÓ ÐÒÏÔÅÓÔÁÎ ÌÁ ÃÏÂÅÒÔÕÒÁ ÄÅ ÌÏÓ ÍÅÄÉÏÓ ÄÅ ÃÏÍÕÎÉÃÁÃÉĕÎ ÄÅ ÌÁ 

ÅÌÅÃÃÉĕÎ ÐÒÅÓÉÄÅÎÃÉÁÌ ÄÅ -ïØÉÃÏȱȟ ÓÅ ÌÅþa en la cabeza de la nota publicada por The 

Washington Post. 
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Ȱ-ïØÉÃÏȟ ÐÒÏÔÅÓÔÁ ÄÅ ÅÓÔÕÄÉÁÎÔÅÓ ÐÏÒ ÐÒÅÓÕÎÔÁ ÐÁÒÃÉÁÌÉÄÁÄ ÄÅ ÌÏÓ ÍÅÄÉÏÓȱȟ ÍÅÎÃÉÏÎÁÂÁ 

Al Jazeera y hacía referencia a las consignas lanzadas por los estudiantes en la marcha: 

ȰȬ1ÕÅÒÅÍÏÓ ÅÓÃÕÅÌÁÓȟ ÎÏ ÔÅÌÅÎÏÖÅÌÁÓȭȟ ÇÒÉÔÁÂÁÎ ÌÏÓ ÍÁÎÉÆÅÓÔÁÎÔÅÓ ÌÁ ÎÏÃÈÅ ÄÅÌ ÍÉïÒÃÏÌÅÓȟ 

en referencia al candidato presidencial del PRI, Enrique Peña Nieto, el principal candidato 

cuya esposa Angélica Rivera es una estrella de la telenovela popular conocida como 

Ȭ'ÁÖÉÏÔÁȭȱȟ Énformaba a través de su página web. 

%Ì ÓÉÔÉÏ ÄÅ ÌÁ ""# ÐÕÂÌÉÃÁÂÁ ÕÎ ÁÍÐÌÉÏ ÔÅØÔÏ ÔÉÔÕÌÁÄÏ ȰȪ1ÕÉïÎÅÓ ÓÏÎ ÌÏÓ ΠΣΥΤ ÄÅ -ïØÉÃÏȩȱ 

en el que mencionaba detalladamente cómo surgió el movimiento; y con un subtítulo 

ÒÅÆÅÒþÁ ÌÏÓ ÈÅÃÈÏÓȟ ÃÏÍÏ ÌÁ Ȱ0ÒÉÍÁÖÅÒÁ -ÅØÉÃÁÎÁȱȢ Ȱ,ÁÓ ÍÁÒÃÈÁÓ ÔÏÍÁÒÏÎ ÐÏÒ ÓÏÒÐÒÅÓÁ Á 

políticos, académicos y periodistas, pues desde hace varias décadas no se veía un 

ÍÏÖÉÍÉÅÎÔÏ ÄÏÎÄÅ ÐÁÒÔÉÃÉÐÁÒÁÎ ÅÓÔÕÄÉÁÎÔÅÓ ÄÅ ÔÏÄÏ ÔÉÐÏȱȟ ÓÅđÁÌÁÂÁ ÌÁ ""#Ȣ 

%Ì ÄÉÁÒÉÏ ,Á .ÁÃÉĕÎȟ ÄÅ !ÒÇÅÎÔÉÎÁȟ ÔÉÔÕÌÁÂÁ ÓÕ ÎÏÔÁȡ Ȱ%ÓÔÕÄÉÁÎÔes mexicanos marchan 

ÃÏÎÔÒÁ ȬÍÁÎÉÐÕÌÁÃÉĕÎȭ ÍÅÄÉÜÔÉÃÁ Ù ÐÏÌþÔÉÃÁȱȠ Ù ÄÅÓÔÁÃĕ ÑÕÅ ÅÎ ÐÏÃÏ ÍÅÎÏÓ ÄÅ ÄÏÓ 

ÓÅÍÁÎÁÓȟ ȰÃÁÓÉ ÐÏÒ ÓÏÒÐÒÅÓÁ Ù ÃÏÎ ÍÁÓÉÖÁÓ ÍÏÖÉÌÉÚÁÃÉÏÎÅÓȟ ÌÁ ÊÕÖÅÎÔÕÄ ÃÏÎÓÉÇÕÉĕ 

despertar del letargo a una de las campañas más abúlicas que se recuerdan en México y 

ÑÕÅ ÔÉÅÎÅ ÃÏÍÏ ÃÌÁÒÏ ÆÁÖÏÒÉÔÏ Á 0ÅđÁ .ÉÅÔÏȱȢ 

La marcha del 23 de mayo de 2012 obtuvo muchos adeptos desde su lanzamiento el 17 de 

mayo; su difusión vía twitter se viralizó rápidamente, personajes públicos como Denise 

Dresser hablaban a favor de la marcha y la libertad de expresión al igual que personajes 

involucrados en otros sectores, no sólo con medios de información, como Natalia 

Lafurcade; sin embargo curiosamente el principal difusor del hashtag #MarchaYoSoy132 

fue el portal de noticias @CNNMex quién el 22 de mayo de 2012 ya contaba con 1559RT 

por parte de sus seguidores. 

Sin duda la manifestación tuvo gran impacto para la continuación del movimiento como 

tal, en ella los jóvenes vieron plasmado su poder de convocatoria, los medios 

internacionales escribían notas alusivas al tema y mencionaban que dicha manifestación 

fue el detonante de la ola de protestas en México respecto al retorno del PRI a la 
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presidencia. Lo más importante es también el posicionamiento que a través de medios 

internacionales se dio, permitiendo consolidar el movimiento en sí, siendo un referente 

dentro de las movilizaciones que realizaban una crítica al sistema política mexicano. 

 EL DEBATE DEL #YOSOY132 

Cómo parte del fortalecimiento del movimiento estudiantil, la incorporación de otras 

universidades (inicialmente el ITAM y la UNAM) que optaron por apoyar la causa de los 

estudiantes de la Iberoamericana, resultó fundamental para la creación de la comisión 

coordinadora interuniversitaria, misma que posteriormente opta por la creación de 

asambleas y comisiones de trabajo. 

Es durante la segunda asamblea realizada el 11 de junio de 2012, que se define la 

realización de un debate entre candidatos presidenciales, con la finalidad de responder a 

interrogantes concretas, fuera de un esquema rígido y controlado, con la participación 

de los diversos sectores y así cuestionar los proyectos políticos. 

El 19 de junio de 2012, se realizó uno de los eventos que se consideró clave, como parte 

de la consolidación del movimiento estudiantil, el debate resultó histórico debido a que 

por primera vez, el entonces Instituto Federal Electoral no fungía como organizador del 

mismo, sino la propia sociedad civil a través de los estudiantes universitarios se hacía 

presente; la sede del encuentro político se llevó a cabo en la Comisión de Derechos 

Humanos del Distrito Federal (CDHDF), en punto de las 20:00 horas, con una duración 

aproximada de dos horas cuya trasmisión se realizó a través del canal de YouTube 

habilitado por el #YoSoy132 para tal fin. 

Uno de los puntos más importantes a mencionar fue la ausencia del candidato Enrique 

Peña Nieto, mismo punto que el Canal 11 tomo como argumento principal para la no 

ÔÒÁÎÓÍÉÓÉĕÎ ÄÅÌ ÁÃÔÏȟ ÄÅÂÉÄÏ Á ÌÁ ÅØÉÓÔÅÎÃÉÁ ÄÅ ȰÕÎÁ ÌÅÇÉÓÌÁÃÉĕÎȱ que prohíbe llevar a cabo 

debates si no asisten todos los candidatos; sin embargo el IFE no afirmó este supuesto y 

no objetó la realización de este evento realizado por los estudiantes. 
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Para la trasmisión por televisión y radio, se utilizó una plataforma llamada Hangout de la 

empresa Google, que permite realizar conferencias en tiempo real con varias personas 

desde sus computadoras conectadas a Internet, sin importar dónde se encuentren y con 

ÒÅÃÕÒÓÏÓ Ï ÁÐÌÉÃÁÃÉÏÎÅÓ ÐÁÒÁ ÌÌÅÖÁÒ Á ÃÁÂÏ ÕÎ ȰÄÅÂÁÔÅȱ ɉÅÓ ÃÏÎÏÃÉÄÏ ÅÌ ÕÓÏ ÄÅ ÅÓÔÅ 

recurso en otros países, como por ejemplo, por el actual presidente de Estados Unidos, 

Barack Obama). 

Se plantearon varias dinámicas de discusión, de las que destacó una con formato de 

pregunta-ÒÅÓÐÕÅÓÔÁ ɉÁ ÌÁ ÑÕÅ ÌÏÓ ÏÒÇÁÎÉÚÁÄÏÒÅÓ ÌÌÁÍÁÒÏÎ ȰÄÉÜÌÏÇÏ ÄÉÒÅÃÔÏȱɊȟ 

cuestionamientos provenientes de ciudadanos con distintos intereses temáticos 

conectados de manera simultánea y ellos mismos realizando las preguntas e 

interactuando con los candidatos; así como otro formato en el que se respondía a 

preguntas que durante la semana se habían enviado vía mensajes electrónicos.  

Durante el debate la candidata panista Josefina Vázquez Mota posteaba declaraciones 

en contra del candidato del PRI/PVE, Enrique Peña Nieto en relación a su ausencia: 

 

Dicho comentario fue retuiteado 4,459 veces. 

Por otra parte y congruente con las acciones anteriores entorno al apoyo hacia el 

movimiento estudiantil, Denisse Dresser en su cuenta de twitter posteaba el 20 de junio 

de 2012 lo siguiente: 

 

El 21 de junio de 2012 nuevamente realizaba comentarios alusivos: 
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Las muestras de apoyo al movimiento no se hicieron esperar por parte de personajes de 

la farándula, periodistas y hasta medios nacionales e internacionales, en torno al 

precedente de la realización de este debate fuera de los esquemas institucionales: 

 

 

 

El proceso de popularidad del movimiento #YoSoy132 aumentó a raíz del debate, la 

cadena CNN México en su cuenta de twitter posteo entre los días 19 y 20 de junio de 

2012, 27 mensajes alusivos al debate, teniendo el primero de ellos 338 retweets: 

 

CNNMex @ cnnmex 

El Aprendizaje Tras el # DebateYoSoy132 : "México necesita un mejor internet" # Elecciones2012cnn.mx/n0014B6 

El debate entre los tres candidatos logró 200 mil reproducciones las 24 horas siguientes 

a su trasmisión, según lo acota el canal de YouTube. En Twitter el debate se convirtió en 

Trending Topic mundial bajo la etiqueta #DebateYoSoy132, y reunió unas 320 mil 

menciones durante el martes 19 de junio de 2012, día de su transmisión, y el inicio del 

miércoles 20, así lo destacaba el portal de noticias elecciones2012mx.wordpress. 

El libro titulado 140 Trending Topics, que hicieron historia, colocó al hashtag 

#DebateYoSoy132 como una de las más importantes del 2012 con 111.000 réplicas. 

http://twitter.com/cnnmex
http://twitter.com/cnnmex
http://topsy.com/s?q=%23DebateYoSoy132
http://topsy.com/s?q=%23Elecciones2012
http://topsy.com/s?q=%23Elecciones2012
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Desde un aspecto político, la realización de este ejercicio propició un espacio diferente, 

en dónde especialistas en temas nacionales, pudieron realizar preguntas concretas, 

generando así una situación de réplica entre los participantes y el encargado de realizar 

las preguntas. Sin lugar a dudas, el ejercicio sobrepasó lo que se había planeado y esto 

generó problemas durante la transmisión; este hecho  provocó  que en los días 

siguientes el video fuera observado con mayor interés, generando así una constante 

interacción de este momento. 

Revisar los instantes más álgidos del movimiento #YoSoy132 nos permite identificar el 

curso que fue tomando con el paso de los días la movilización; la red social Twitter fue de 

gran ayuda, a través de ella se pudo apreciar como se fueron sumando paulatinamente 

un mayor número de adeptos que no solo vía Twitter apoyaban sino también se hacían 

presentes en las calles uniendo sus voces a las de los jóvenes manifestantes. 
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A MANERA DE CONCLUSIÓN. 

El movimiento 132 en Twitter logró ser Trending Topic en varias ocasiones, la primera fue 

el 15 de mayo con el video de 131 alumnos de la Ibero, posteriormente durante  el 

periodo comprendido del 17 de mayo al 2 de julio de 2012 la cantidad de tweets 

generados con el hashtag #YoSoy132 fue de 1, 889,875, según el reporte de la asociación 

Ciudadanos en Medios, Democracia e Información A.C. Es decir, que durante ese periodo 

la etiqueta #YoSoy132 fue nombrada casi dos millones de veces por los usuarios de dicha 

red. El día con mayor actividad fue el día del Debate del #YoSoy 132 (19 de junio de 2012), 

teniendo 111,365 menciones. 

Estos resultados reflejan que las agendas de los medios se vieron trastocadas por este 

grupo de jóvenes que durante el proceso electoral fueron adquiriendo un mayor número 

de adeptos a sus protestas no sólo en nuestro país, traspasaron las fronteras nacionales 

para ser nombrados por la BBC de Londres como la Primavera Mexicana, incluso se 

crearon blogs y cuentas de Twitter en las que se leía #YoSoy132 Internacional en apoyo a 

los estudiantes. 

El realizar un seguimiento específico de los momentos de mayor importancia vía la red 

social Twitter me permitió darme cuenta que el hashtag #YoSoy132 fue retuiteado un sin 

número de veces en el afán de emplear la plataforma como  medio para difundir 

información y también como el espacio organizador de sus protestas posibilitando con 

ello la creación de microespacios públicos, de secuencia de reciprocidad instantánea de 

donde surgen nuevas formas de acción e identidad colectiva estrechamente 

relacionadas con el reconocimiento y la creación de conectividad. 

Estos grupos decididos a interactuar a través de la web 2.0, son nombrados 

cibermultitudes y entre sus características está el de crear espacios para la deliberación, 

para la propia activación e, incluso, espacios de intervención sin necesidad de 

mediaciones de ningún tipo. El empleo de las Tecnologías de la Información y 

Comunicación les permite una mayor organización, coordinación y acción en red, por su 
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carácter flexible y los modos de acción colectiva. La marcha del 23 de mayo de 2012  es 

un claro ejemplo, la difusión de la misma fue tal que durante 4 días se colocó como 

Trending Topic antes de llegar a la fecha pactada para la movilización, es clara la 

interconectividad que existió entre los involucrados para que se efectuara tal resultado. 

El papel entonces de esta nueva esfera representada en los estudiantes universitarios y 

los ciudadanos que se integraron, constituye un reto para diversos sectores, por una 

parte los institucionales, que implica una mayor participación, involucrarse con las 

necesidades ahí planteadas y sobre todo una velocidad de respuesta para no quedar 

rebasados. Al mismo tiempo, el reto para los medios de comunicación tradicionales que 

deben ser incluyentes y con tolerancia a la crítica, debido a que a estos se les juzgará por 

no presentar la información, aún más cuando se detecten anomalías, debido a que ahora 

son un blanco de crítica vulnerable, que al mismo tiempo puede fortalecer o desacreditar 

a la persona que genera un mensaje o una posición referente a un tema en particular; el 

#YoSoy132 demostró la capacidad de crítica, de participación y de inclusión, ante un 

aparato institucional consolidado, pero que evidenció sus deficiencias y carencias, es 

entonces que este movimiento resulto el punto de quiebre ante los nuevos movimientos 

que se puedan conformar y presentar nuevas demandas, para atender las necesidades 

que muchos conocen pero pocos quieren atender.  

Las nuevas posibilidades comunicativas que ofrecen las plataformas de la Web2.0 

contribuyen a crear nuevos vínculos sociales (reflexivos y emocionales) capaces de 

construir protesta social sin una necesaria y determinante mediación político-social. Así, 

la reconstrucción de la política contenciosa que se está produciendo en los últimos 

tiempos es, ni más ni menos, que una señal de la reconstrucción más general que está 

operando sobre la política y sobre la relación de la ciudadanía con la misma. Pese a que 

las redes sociales sirven como espacios de conectividad es importante señalar que el 

verdadero debate se vive en las calles, el movimiento estudiantil #YoSoy132 llevo sus 

ideas a las mesas de trabajo en aquellas asambleas en Ciudad Universitaria, en el evento 
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del #Cerco a Televisa, en el propio debate con los candidatos presidenciales, las diversas 

marchas, todos esos acontecimientos le dieron fuerza y seguridad a los involucrados ya 

que la relación personal, el abrazo y los canticos de protesta siempre serán vitales en un 

movimiento social que hoy en día con el avance tecnológico se ven apoyados por los 

medios digitales para difundir sus protestas para posteriormente reflejarlas en las calles, 

que sigue siendo el espacio público por excelencia en donde las movilizaciones sociales 

siguen tomando fuerza, pues es desde ahí en donde se hace mayor presión a los 

aparatos de gobierno en turno para que estos tomen en cuenta las demandas e 

inquietudes de estos grupos que inician sus protestas en los medios digitales para 

después pasar a la plaza pública y ser conocidos hoy en día como cibermultitudes. 



  Estudios de Juventud y Comunicación 
 
 
 
 
 

 

P
á

g
in

a4
6
2

8
 

MEMORIAS 

BIBLIOGRAFÍA 

 

¶ Cancelo, M. y Gadea, G. (2013). Empoderamiento de las redes sociales en las crisis 

institucionales, (versión electrónica), Vivat Academia, año XV, nº124, España, 

Recuperado el 6 de octubre de 2013 de  

http://www.vivatacademia.net/index.php/vivat/article/view/185 

¶ Caldevilla, D. (2009). La política se introduce en las redes sociales, (versión 

electrónica), Pensar la Publicidad. Revista Internacional de Investigaciones 

Publicitarias, Volumen III, número 2. Madrid, Recuperado el 4 de diciembre de 2013 

de http://revistas.ucm.es/index.php/PEPU/article/view/PEPU0909220031A 

¶ Cebrián, M. (2001). La radio en la convergencia multimedia. Barcelona, Gedisa. 

¶ Ciudadanos en Medios.org, (2012). Actividad en Twitter del hashtag 

#YoSoy132,Ciudadanos en Medios, Democracia e Información A.C. Recuperado el 

29 de junio de 2014 de  http://www.ciudadanosenmedios.org/?page_id=274 

¶ Delclós T., (2008). Jack Dorsey, Míster Twitter. (En línea). El País. Sección 

Comunidades. Recuperado el 11 de diciembre de 2013 de  

http://elpais.com/diario/2008/01/17/ciberpais/1200540265_850215.html. 

¶ Fumero y Roca, (2007). Web 2.0. (En línea). España, Fundación Orange Editores. 

Recuperado el 14 de diciembre de 2013 de  

 http://www.vinv.ucr.ac.cr/docs/divulgacion-ciencia/libros-y-tesis/web-def-

completo.pdf 

¶ Margaix Arnal, Dídac, (2007). El OPAC Social, el catálogo en la Biblioteca 2.0. 

Aplicación y posibilidades en las bibliotecas universitarias. (En línea).  10as 

Jornadas Españolas de Documentación, Santiago de Compostela-España, 

Recuperado el 15 de diciembre de 2013 de http://eprints.rclis.org/10195/  

¶ Mauleón, H. (2012). De la red a las calles (versión electrónica),México, Recuperado 

el 8 de noviembre de 2013 de http://www.nexos.com.mx/?p=14969 

http://elpais.com/diario/2008/01/17/ciberpais/1200540265_850215.html
http://eprints.rclis.org/10195/


  Estudios de Juventud y Comunicación 
 
 
 
 
 

 

P
á

g
in

a4
6
2

9
 

MEMORIAS 

¶ Piscitelli, A., (2010). Nativos Digitales, México, Santillana. 

¶ Pisani, F. Piotet,D. (2009). La alquimia de las multitudes, Madrid, Paidós. 

¶ Redacción AN, (2012). La #MarchaYosoy132 también robó cámara en Twitter, 

Recuperado el 11 de diciembre de 2013 de http://aristeguinoticias.com/2205/post-

elecciones/la-marchayosoy132-tambien-robo-camara-en-twitter/  

¶ Rheingold, H., (2004), Multitudes Inteligentes. La próxima revolución social, 

Barcelona, Gedisa. 

¶ Sandoval Almazan y Gil García, (2013). Cyberactivism through Social Media: 

4×ÉÔÔÅÒȟ 9ÏÕ4ÕÂÅȟ ÁÎÄ ÔÈÅ -ÅØÉÃÁÎ 0ÏÌÉÔÉÃÁÌ -ÏÖÅÍÅÎÔ Ȱ)ȭÍ .ÕÍÂÅÒ ΣΥΤȱȢ ɉ%Î 

línea). 46th Hawaii International Conference on System Sciences, Recuperado el 11 

de diciembre de 2013 de   

http://www.c omputer.org/csdl/proceedings/hicss/2013/4892/00/4892b704.pdf 

¶ Sampedro,V. y Sanchez Duarte, (2011). La red era la plaza. (En línea). Recuperado 

el 8 de agosto de 2014 de http://www.ciberdemocracia.net/articulos/RedPlaza.pdf 

¶ Sin Autor, (2013). # 140 TT Que Hicieron Historia Elecciones México 2012, (En línea). 

México,  Illuminati Lab, social media inteligence. Recuperado el 26 de octubre de 

2013 de  http://illuminatilab.com/mexico/gracias.php 

¶ RECREO, (21 de mayo de 2012). Invitación a Protesta - Mensaje a Grupo Milenio y 

partidos políticos, YouTube. Recuperado el 26 de octubre de 2013 de

 https://www.youtube.com/watch?v=pzyxGvcD8Lk.  

¶ Vega y Merino, (2011), Ciudadanos MX, México, Random House Mondadori 

Páginas  electrónicas usadas para el análisis del #YoSoy132 en Twitter: 

ü http://www.twitonomy.com/auth.php  

ü http://topsy.com/ 

ü What the Tred 

 

http://illuminatilab.com/mexico/gracias.php
http://www.twitonomy.com/auth.php

