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Resumen

Las identidades arraigadas firmemente son discutidas ante la multi-territorializaciéon de
referencia que implican los procesos de globalizacién y la multiplicidad de los flujos de
comunicacion. Entre los referentes de identidad estan las filiaciones de los sujetos hacia
los clubes de futbol, en la actualidad, pensar en la figura de los aficionados globalizados
y la construccién de sus identidades en torno al futbol, es una posibilidad en el
contexto de la sociedad de consumo y la sociedad liquida, al estilo de Bauman. Los
métodos cualitativos, tales como la etnografia en los estadios, la entrevista enfocada
con los aficionados se entrelazaran con los métodos cuantitativos para el desarrollo de
este proyecto de investigacion.
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Abstract:

The identities are firmly rooted discussed with the multi-territorial reference involving
the processes of globalization and the multiplicity of communication flows. Among
identity referents are the affiliations of individuals towards football clubs, today, think
of the figure of globalized fans and build their identities around football, it is a
possibility in the context of society consumption and liquid society, Bauman style.

Qualitative methods such as ethnography in the stadiums, the interview focused
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amateurs will intertwine with quantitative methods for the development of this

research project.
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“Obsérvese un partido de futbol: es un modelo de
la sociedad individualista. En él se ejerce la
iniciativa, pero definida por la ley; las
personalidades se distinguen de forma jerdrquica
pero no por sus trayectorias, sino por las
capacidades especificas; hay movimiento, carrera,
lucha pero regulados por una ley no escrita que se
llama «lealtad», y es continuamente recordada por
la presencia del drbitro. Paisaje abierto, circulacion
libre del aire, pulmones sanos, musculos fuertes
siempre listos para la accién”.

Antonio Gramsci.’
“Il «football» e lo scopone”, periddico L'Avanti
26 de agosto de 1918.

INTRODUCCION
El deporte contemporaneo, en particular el futbol, cobrd fuerza en la sociedad como
una de las principales fuentes de emocién agradable, es uno de los referentes de la
identidad colectiva, y se constituyd en una de las claves que le dan sentido a las vidas
de muchas personas, parafraseando a Norbert Elias y Eric Dunning (1992:266).

En sus espectadores los deportes producen un de-control controlado, liberador
y deleitable de las emociones, dada su cualidad de experiencia lddico-agonal que

observan en sus practicantes. De esta manera, parafraseando a Orellana, el placer se

! De la indagacién de Sergio Varela Herndndez y compartido en comunicacion personal el 14/05/2014
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deriva por la observacion de las habilidades de los atletas, a través de las cuales, son
convertidos en signo de perfeccién corporal (Orellana, 2010:30).

Segun Guttmann, este es un proceso psicolégico de identificacién, lo que
convierte a los deportistas en representaciones simbdlicas de los grupos sociales. Estos
autores destacan las identidades colectivas que se construyen en torno a los sujetos
con referencia a los deportes, y consideran al sentido, la identidad y la emocién en una
relacion clave para entender a los colectivos que son atraidos por esta practica, dado
que “la busqueda de la identidad, identificacion, sentido y prestigio estan entretejidas
en una trama compleja junto con la busqueda de emociones” (Dunning, 2003:47).

Las emociones en los deportes, son expresadas y manifestadas en los sujetos de
manera extrema, es decir, los lleva del nerviosismo a la relajacidn, de la alegria al llanto,
del triunfo a la derrota, y en sentido inverso, son los atractivos que los deportes
ofrecen como espectdaculo a los sujetos, que en la actualidad, es difundida, maximizada
y producida por los medios de comunicacion.

Entenderemos por deporte-espectaculo, al modelo del deporte profesional
donde los practicantes reproducen su compresion corporal ante los sujetos y que para
su financiamiento interviene la iniciativa privada, el Estado, los patrocinadores, la
mercadotecnia y los medios de comunicacion,

"El modelo espectdculo en su dimensidn deportiva cuenta con una reglamentacidn

estricta y un cuerpo de profesionales que se ocupan de su cumplimiento. Es un modelo

orientado al entretenimiento. Su fomento se justifica por un afan lucrativo, impulsar el
desarrollo de una ciudad o un pais, reconstruir identidades en zonas periféricas de

grandes areas metropolitanas, ensalzar las virtudes de un Estado o por la combinacion

de dos o mas de estos argumentos" (Puig y Heinemann, 1991).

El deporte-espectaculo se vincula con el deporte profesional de tipo declarado,

o legitimo, cuyo financiamiento procede de patrocinadores, publicistas, industriales y

e |
Y || FACULTAD DE CIENCIAS m

POLmCAS Y SOCIALES Asaciacion Mexicana de Investigadores

de la Comunicadores A.C.

Pégina4‘8 7 3



WV
%

»n
XXVIIOTC Deporte, Cultura y Sociedad

H 15y OF

de la comunicacion en Méxice
¢Cudles son los acuerdos minimos del nicleo disciplinario?

comerciales como los medios de comunicacion en el pago de las transmisiones
televisivas o radiofdnicas de los partidos (Dunning, 2003:139).

El binomio deportes-medios de comunicacidon, supone que “las cadenas
televisivas tienen que desembolsar ingerentes sumas de dinero para poder emitir
semana a semana los partidos de las ligas, lo cual afecta el propio comportamiento de
los medios” (Murayama, 2014:61).

En México, la television comercial difunde el deporte del futbol en la produccién
del deporte-espectaculo, que a decir de Miguel de Moragas, en la actualidad “los
medios no se limitan a narrar el acontecimiento, ganan o pierden, tanto o mas, que los
propios clubes y jugadores” (Moragas, 2010:9).

Los medios de comunicacidn, se convierten en productores del deporte, mas
alld que la mera informacion noticiosa,

"los mass media ya no se limitan a informar “sobre el deporte” y sobre las instituciones

deportivas, sino que se han convertido en verdaderos actores y productores de las

nuevas formas culturales de expresién del deporte" (Moragas, 2010:8).

Sin embargo, los mensajes del deporte difundidos a través de los medios de
comunicacion tienden a homogenizar a los sujetos que acuden a los estadios, indicando
con esto perfiles, estilos y comportamientos del ser sujeto aficionado del deporte. En
este sentido Ramirez indica que,

“...ademas de la numerosa asistencia a los recintos deportivos los medios masivos de

difusién generan un proceso de homogeneizacidn cultural que pretende aparecer como

una ventana para el ‘buen publico trabajador que desea distraerse de los problemas de

la vida cotidiana, al menos el fin de semana™ (Ramirez, 2011:162).

Segun Eric Dunning, lo anterior es un proceso de desrutinaciéon al que estan
orientadas las sociedades industrializadas que encuentran en sus deportes, los

momentos para desfogar las emociones contenidas,
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“...cuando el equipo con el que uno se identifica gana, exaltdndose con esas
manifestaciones de climax catdrquico en donde se resuelven temporalmente todos los
miedos y ansiedades, dejando a la gente durante un corto espacio de tiempo un

regusto de satisfacciéon” (Dunning, 2003:40).

Una de las caracteristicas que atraen a los sujetos hacia los deportes es el
enfrentamiento de lucha, que segun Norbert Elias, es escenificada en los deportes y se
practica en los limites interiores de un espacio controlado, asi como los sujetos y las
expresiones de sus emociones, que no se manifiestan abiertamente en otros espacios
de la vida cotidiana.

“En un partido de futbol no es sdlo el climax, la victoria de uno de los equipos, lo que

emociona y hace disfrutar a los espectadores. De hecho, si el juego mismo resulta falto

de interés, hasta el triunfo puede ser un poco decepcionante. Lo mismo sucede si uno
de los dos equipos es tan superior a su contrario que marca un gol tras otro. En este
”

caso, la lucha se acorta y no se desarrolla como debiera: también es decepcionante

(Elias, 2009:38)

La produccién de las emociones en los deportes involucra tanto a sus
deportistas, como a sus instituciones y a los medios de comunicacién que fungen como
productores del deporte-espectaculo en una serie de producciones técnicas y
tecnoldgicas que construyen su discurso, como lo expresa Moragas,

"El lenguaje deportivo se ve influido por wuna creciente tendencia a la

espectacularizacién, a una épica que, generalmente, define la propia identidad por la

exclusidn del contrario, sublimando la victoria y la derrota como expresiones del éxito,

o del fracaso, de la colectividad (patriotismo)" (Moragas, 2010:11).

Los mensajes difundidos a través de los medios de comunicacidn pueden

moldear y homogeneizar la forma de ser sujeto-aficionado, aunque hay motivos para
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creer que existe diferenciacion en las formas de vinculaciéon de los sujetos con los
deportes.
A cerca de este encause del mensaje y las identidades en las audiencias, Miguel
de Moragas sugiere que,
“El deporte —practica y espectdculo- estdn incuestionablemente influidos por las
nuevas miradas de los medios de comunicacién. Los nifios juegan, visten prendas
deportivas, gesticulan, interactdan de acuerdo con lo que ven en los estadios, pero
sobre todo con lo que escuchan en la radio y escuchan y ven en la television” (Moragas,

2010:12).

De esta manera, aqui proponemos el siguiente modelo, para guiar la
problematizacién de nuestro objeto de estudio, con el cual describimos la relacidon
entre el campo de los deportes, Ligas y Clubes deportivos y sus actores, con el campo
de los medios de comunicacion, para la produccion y coautoria del modelo del Deporte-
espectaculo en la oferta de contenidos, donde la emocidn, es uno de los enganches
para los sujetos. Esta oferta se presenta en dos frentes: 1) la presencial con la asistencia
a los estadios vy, 2) la medidtica a través de los mensajes producidos para las
multipantallas en la construccidn del sentido de identidad. En este proceso, los sujetos

son entendidos como: los aficionados.
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Diagrama 1. Elaboracion Propia.

i Club Co-autores Medios de
Igasy _u es (Moragas, 2010) Comunicacion
Deportivos

o ] Television
Directiva Deporte-Espectaculo Prensa-
Deport!stas especializada
Estadios Contenidos Redes Sociales
Asistir al Emocion Verlo por Multi-pantallas
Estadio multipantallas
Identidad = Aficionados & ¢Qué pasa aqui?

Aficionamiento
\ (Orellana, 2010)
Fandom

Sujeto

Con este planteamiento, estudiaremos el caso del equipo de futbol profesional
Leones Negros de la Universidad de Guadalajara, que tras veinte afios sin participar en
la Primera Divisién del futbol profesional en México, vuelve a esta categoria, aunque
esta institucion ya habia contado en otro tiempo con un equipo en el periodo de 1974 a
1994.

La decision de tomar el caso de este equipo y sus seguidores, es el cambio en las
dinamicas politicas, econdmicas y culturales que la sociedad experimentd en estos

periodos referidos. El mundo se globalizé. Ahora, pensar los deportes y su repercusion

2 Revista Proceso No. 1970 p. VIII 3/08/2014
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social ya no es suficiente hacerlo como un campo independiente, como cuando fue el
Estado-nacion el regulador de las actividades deportivas.3

Los estadios que fueron construidos por el Estado en el proyecto de
modernizacién4, fueron erigidos en la ciudad, evolucionaron a estadios de construccién
reciente, hacia la ultima década del siglo pasado y las primeras del siglo XXI, es la ciudad
la que esta adentro del estadio, es decir, para que sus asistentes tengan disponible los
requerimientos de una estancia prolongada, y en el mejor de los casos, segura y
placentera con museos, restaurantes, tiendas, lugares de esparcimiento adentro del
lugar de esparcimiento, que va mas alla de la oferta del juego deportivo que se realizara
en su interior. Con la relacion deporte-medios de comunicacion, los estadios para la
practica son ahora estudios de television.

De esta manera, los deportes representan otra dimensidn en la que se da cuenta
del desmarque del Estado, que cede al Mercado la administracién de los deportes y su
industria. “La privatizacion del futbol es un fenémeno global en la medida en que las
personas gastan cada vez mas en entretenimiento” (Ribeiro y otros, 2013:210).

En el futbol profesional “de antes”, los seguidores fueron aquellos sujetos
ubicados en la influencia geografica de los equipos, y un poco mas alld donde la

cobertura de la radio local y la televisién nacional difundieron las proezas deportivas

3 Una huella de lo aqui mencionado estd en la nomenclatura de los propios estadios. Contextualizados en el
momento histdrico, politico y econdmico cuando los inmuebles deportivos se erigieron, los estadios en
México tienen nombres de: deportistas, empresarios, politicos, gobernadores, presidentes, titulos, grupos
étnicos, ciudades, municipios y entidades estatales, asi como fechas de calendario que marcan
acontecimientos de la historia del pais, lo anterior podemos entenderlo como el nombre con marca del
Estado. La aparicién de "los estadios-anuncio", conocidos con el concepto de naming rights, cuya
nomenclatura son marcas comerciales de la Iniciativa Privada, es una practica que aparece en este pais en la
década de los noventa y en los primeros afios del siglo XXI.

4 Seglin Chavez, “en 1923 se cred la Direccidn de Educacidn Fisica en la SEP, se fundé la Escuela Elemental de
Educacion Fisica y se construyeron estadios para la practica de los deportes, torneos y exhibiciones”
(Chavez, 2009:44).
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que atrajeron a las masas, las que se aficionaron a los deportistas, los equipos y los
significados de los colores de las camisetas de los uniformes, en donde los
campeonatos ganados lograron hacerse de la identidad colectiva, real e imaginada, de
las personas.

Aquellos sujetos-aficionados, con el pago de la entrada al estadio, eran los
patrocinadores de los equipos, asi como los negocios locales que anunciaban sus
marcas en las paredes del estadio y en las menciones de los locutores.

Los cambios acelerados en las esferas econdmicas, politica y cultural del
deporte ubican su revolucién en las ultimas décadas, “En los ultimos 30 afos, los
deportes se convirtieron en el segmento de mas rapido crecimiento de la industria del
entretenimiento y, entre ellos, el futbol ha prosperado mds que ningtin otro”, (Kupery
Szymanski, 2014:14), y esto se debidé principalmente a la television, reiteran estos
autores.

Los medios de comunicacidon sdélo necesitaban de espacios destinados a la
seccion de deportes dentro del noticiero del canal de television. Mas reciente, cuando
las Ligas y los Clubes se vincularon con los medios de comunicacidn, la capacidad de
flujo informativo no fue insuficiente, se necesitaron de mas canales de informacién y
contenidos, por ejemplo: ESPN, ESPN2, ESPN3, ESPN-Play, FoxSport, FoxSport2, Claro
Sports, Televisa Deportes Network y los respectivos canales exclusivos de informacién
de enfocada a las Ligas y sus clubes como MLB y NFL Network.

Hoy podemos pensar que el deporte, especificamente en la categoria de
profesional, y en particular “el futbol de ahora”,> esta vinculado con los medios de
comunicacion para la generacién y produccién de contenidos. Los futbolistas, dentro

de la industria del entretenimiento, se cotizan con valores agregados que generan

5> “Futbol de antes” y “Futbol de ahora”, son referencias de tiempo en la evolucién de este deporte que
utilizan Kuper y Szymansky (2014).

2 @g FACULTAD DE CIENCIAS

POLmCAS Y SOCIALES Asaciacion Mexicana de Investigadores

de la Comunicadores A.C.

Pégina4‘8 7 9



WV,
¥

»n
XXVIIOTC Deporte, Cultura y Sociedad

H 15y OF

de la comunicacion en Méxice
¢Cudles son los acuerdos minimos del nicleo disciplinario?

adeptos para los mensajes digitalizados que son recibidos en las diversas

multipantallas.
“Las plataformas para elegir son cada vez mas variadas, tratese de celulares, tabletas o
consolas de Xbox. Esto significa que pueden verlo en el metro, en una cafeteria o
durante su receso para comer. Muchos televidentes jévenes ya ven los partidos con
otra “pantalla” a mano para poder interactuar con otros aficionados en las redes

sociales” (Kuper y Szymansky, 2014:18)

En las ultimas décadas del siglo XX y en las primeras décadas del 2000, las
estrategias de la industria del espectaculo fueron utilizadas por los equipos deportivos.
Uno de los equipos precursores fue el club espafiol de futbol, Real Madrid que, segun
sus ejecutivos, ‘“Comenzamos a vernos como proveedores de contenido...Los
jugadores y los juegos: ese es el contenido”, (Elberse, 2014:20).

{COdmo entender a la sociedad actual con la evolucidn de sus actividades
deportivas integradas en la vida cotidiana?, ;Cdmo asumen los sujetos la etapa de
transicion de la oferta en el seguimiento del deporte-espectaculo?, ;Se puede llamar
construccion de identidades de los aficionados o construccion mediatica de
consumidores?, ;Cédmo se vinculan los sujetos de diferentes generaciones con el
deporte-espectaculo?, ;Cémo se manifiesta en los sujetos las diversas etapas de la
evolucion del deporte en su relacidon con los medios de comunicacion?, ;Cémo se

construyen las identidades de los aficionados al futbol “de ahora”?

Objetivo de investigacion
Conocer el proceso de construccidn de las identidades deportivas contempordneas en
el contexto de la sociedad de consumo, con el caso de los aficionados de los Leones

Negros de la Universidad de Guadalajara.
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Pregunta de investigacion
¢Cudl es el proceso de construccidon de las identidades de los sujetos con el deporte-

espectaculo mediatico contemporaneo en el contexto de la sociedad de consumo?

Preguntas de investigacion complementarias

e ;Como se construyen los aficionados del deporte-espectaculo contemporaneo?

e ;Cudles son los procesos de construccion de las identidades de los aficionados y
de su consumo mediatico del deporte-espectaculo?

e ;Qué actores intervienen en la vinculacion de los sujetos con el deporte-
espectaculo?

e :C6mo se manifiesta en los sujetos las etapas de la evolucidon del deporte-
espectaculo contemporaneo en su relacidon con los medios de comunicacion?

e :Cémo asumen los sujetos las etapas de transicion de la oferta de contenidos en

el seguimiento del deporte-espectaculo?

Hacia una hipoétesis
En la sociedad de consumo, los discursos medidticos ofertan identidades de adscripcidn
que circulan en una diversidad de los flujos de informacidn, donde los elementos, que
permiten el reconocimiento de los otros, adquieren la categoria de consumibles, es
decir, objetos-mercancia y practicas significantes, que enlazan al sujeto con el sentido
de pertenencia hacia instituciones, colectivos y otros territorios, por lo que el discurso
es constante para que el sujeto permanezca o se adhiera a la identidad que logré
atraparlo.

De esta manera, la identidad es comprendida como un proceso en constante
construccion por los sujetos, que sin embargo, en la globalizacién de la sociedad de

mercado, las identidades entran en el juego de los discursos que enrolardn en sus filas a
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los sujetos-clientes de la identidad ofertada, cuya caracteristica, la pensamos, estd en la
multiplicacién de los referentes simbdlicos.

Las ligas deportivas, los equipos de futbol, y los medios de comunicacidn, para
ofertar las emociones que atraen a los sujetos, vinculdndolos con sentidos de identidad

en torno a los actores del deporte: practicantes, equipos e instituciones y practicas.

MARCO TEORICO

Las categorias para dar cuenta de las dimensiones de lo social, tales como identidad,
Estado-nacion, poder, territorio, tiempo y espacio, que permanecieron fijas y, hasta
cierto punto, certeras, abandonaron su firmeza cuando se problematizaron desde la
perspectiva del contexto de los escenarios desarrollados por las tecnologias de
informacién y comunicaciéon, que construyeron la arquitectura del proceso de
globalizacion. Lo que lleva a preguntarnos ;Cudles son los referentes de identidad de
los sujetos, si las sociedades y los territorios de referencia se reestructuraron ante las
dinamicas de la globalizacion y la sociedad red?

Referentes como la nacién, a partir de las directrices del Estado, para la
cohesidén y sentido de pertenencia de los sujetos, se desvanecieron. Las identidades
son “inciertas y pasajeras” (Bauman, 2010:18) y la identidad fija y sdlida es “una idea
completamente ambigua” (Bauman, 2010:149), en la reconfiguracién de las relaciones
entre, lo local-regional y lo global.

El pensamiento trasciende sobre el tiempo y el espacio en los flujos de
comunicacion, a la manera de Castells, donde las redes “introducen nuevos actores y
nuevos contenidos” (2009:48), asi como los discursos, que fluyen en la interconexién
de los nodos de informacién. Son los referentes desterritorializados los que se
presentan a la disposicion de ser incorporados por los sujetos, quienes poseen y visten

identidades efimeras en un contexto global, Bauman las llama comunidades
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En este apartado discutiremos sobre la identidad en el contexto actual del
deporte-espectaculo, en el cual, durante un cierto momento histdrico, las ciudadanias
se encontraban en las gradas de los estadios. Hoy, la asistencia a los estadios es cada
vez mas restringida para los sujetos que no tienen el acceso de la posibilidad
econdmica, orilldandolos si acaso, a la contemplacion medidtica, que a su vez, se
presenta en formas de flujos de mensajes desterritorializados para adhesién a las
emociones efimeras que ofrece la produccidn del deporte-espectaculo.

Néstor Garcia Canclini se refiere a la cultura de lo efimero, y lo observa en Ia
transformacion paulatina de los publicos del cine, de esta manera da cuenta del pasaje
de transicidn de los espectadores,

“...que seleccionaban las peliculas por los nombres de los directores y los actores, por

su ubicacidn en la historia del cine, a los videdfilos interesados casi Unicamente por los

estrenos” (Garcia Canclini, 1995:16).

Si utilizamos esta descripcidn, y tomamos prestadas algunas de sus palabras
para nuestros fines, podemos decir que: los aficionados al futbol transitaron de formar
su aficionamiento a través de la seleccidon de los nombres de los Directores Técnicos y
los jugadores, por su ubicacidn en la historia del deporte y del palmarés acumulado de
campeonatos logrados por los clubes, que como instituciones ofrecian imaginarios de
ciudadania. La vinculacién de los aficionados era llevada desde su nacimiento, adquirida
por el encauce en los primeros nucleos de socializacidn, como lo representd el nucleo
familiar, llevado hasta el final de sus vidas, incluso, cuya descendencia trascendia con
herencia de la filiacion por los colores del club.

Ahora, esta transicion la pensamos por los sujetos, consumidores, interesados
casi Unicamente por las emociones de los juegos de las finales de los campeonatos
internacionales, a los que tienen acceso a través de las multipantallas y el Internet. Que
se interesan por causa de la contratacion estelar del jugador estrella, a la que

obedecera la inclinacidn del sujeto hacia ese Club, y manifestada por la adquisicién de la
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camiseta con su nombre en la industria de la ropa deportiva, para que al siguiente
torneo, se enganche con otros equipos, otros jugadores, y otras finales, en las que
tomara partido por uno u otro contendiente segin sea adaptabilidad a la situacién, que
es ofertada por la produccién medidtica de emociones, que posee como frases hechas
un: “;no le cambie! ;Todo puede suceder! ;Lo mejor estd por venir!”

Aficionarse al Club, por el hecho de haber nacido o por pertenecer al lugar
territorial y/o institucion donde se practica el deporte, ya no garantiza la adhesidn y el
seguimiento. En este sentido, para Néstor Garcia Canclini, “las identidades modernas
eran territoriales y monolingiisticas...En cambio las identidades posmodernas son
transterritoriales y multilinglisticas” (Garcia Canclini, 1995:30).

Por su parte, Zygmunt Bauman, apunta que, “aqui las “identidades” flotan en el
aire, algunas elegidas por uno pero otras infladas y lanzadas por quienes nos rodean”.
(Bauman, 2010:36).

El caracter ambiguo de la identidad, en Appadurai es que se trataria de
identidades ‘“fundamentalmente fracturadas” y “carentes de regularidades”,
caracteristica que supone altamente liberadora de las antiguas opresiones territoriales
o de estado, entre otras” (Moraga, 2012:18).

(A qué actor le corresponden los referentes para la percepcidon vy
autopercepcion de la colectividad? En el contexto de globalizacion, cuando el Estado-
nacion dejo de ser el referente para la adhesion de los sujetos. Zygmunt Bauman lo
cuestiona,

“Corresponderia o no al poder estatal definir, clasificar, segregar, separar y seleccionar

el conjunto de tradiciones locales, dialectos, leyes y formas de vida habituales,

dificilmente podria lograrse en su seno algo parecido a la unidad postulada y a la

cohesién de una comunidad nacional” (Bauman, 2010:51).

Lo nacional se diluye como imaginario de adhesién de la identidad colectiva, que

para Alejandro Grimson, se refiere a que es “especificamente al sentimiento de

e |
Y || FACULTAD DE CIENCIAS m

POLmCAS Y SOCIALES Asaciacion Mexicana de Investigadores

de la Comunicadores A.C.

Pégina4‘8 8 4‘



WV
%

»n
XXVIIOTC Deporte, Cultura y Sociedad

H 15y OF

de la comunicacion en Méxice
¢Cudles son los acuerdos minimos del nicleo disciplinario?

pertenencia que las personas tienen respecto a un colectivo, y a los agrupamientos en
funciéon de intereses comunes, siempre cristalizados en una categoria posible”
(Grimson, 2011:185).

Cuando los referentes fijos se disipan, las colectividades que se exponen de
manera medidtica, son un nicho al cual adherirse, y formar parte de un colectivo que
inspire cierta legitimacion, o verdad de la razén por la cual habria que mostrarse como
perteneciente al grupo, ante los riesgos que lleva el quedarse sélo ante la
individuacion, la busqueda del grupo de adhesidon puede estar en los mensajes
mediaticos. Para Bauman,

“Una vez que la identidad pierde los anclajes sociales que hace que parezca “natural”,

predeterminada e innegociable, la “identificacion” se hace cada vez mds importante

para los individuos que buscan desesperadamente un “nosotros” al que puedan tener

acceso” (Bauman, 2010:58).

En ese sentido, son otros los colectivos a los que se adhieren los sujetos, es el
flujo de mensajes de medios de comunicacién uno de los caminos que la gran parte de
los sujetos tienen a disposicion para compartir la emocidon de pertenecer a la
colectividad, ya no son proporcionadas por el Estado-nacidn. La democracia y la politica
del bienestar a la que tenian derecho los sujetos, solo el por hecho de nacer sobre el
territorio, se han desvanecido. Ser de algun colectivo tiene relevancia, para Lars
Denicik, dice: “existe un anhelo e intentos de busqueda y creacién de nuevos colectivos
a los que uno pueda sentir que pertenece y que faciliten la forja de identidad”
(Bauman, 2010:58).

Los simbolos nacionales quedaron para el folclor patrio, en la vida cotidiana, los
simbolos de los modelos a seguir son mediatizados, y su discurso difundo. Para Garcia
Canclini,

“las identidades se organizan cada vez menos en torno a simbolos nacionales y pasan a

formarse a partir de lo que proponen, por ejemplo, Hollywood, Televisa y MTV. Para
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muchos hombres y mujeres, sobre todo jdévenes, las preguntas propias de los

ciudadanos sobre cémo informarnos y quien representa nuestros intereses son

respondidas mas por el consumo privado de bienes y medios de comunicacién que por
las reglas abstractas de la democracia o por la organizacién de politicas

desacreditadas” (Garcia Canclini, 1995:xiii-xiv).

Los medios de comunicacién difunden las maneras de ser, y las redes de flujos
de mensajes son el canal para las expresiones manifestadas por los sujetos. Estas son
facilitadas por las tecnologias de la comunicacién, que desde uno de los extremos de la
relacién, se manifiestan desde el espacio de lo excluyente, que margina a los sujetos
hacia la individuacidn. Esa es una de las expresiones propias de la inclusidn/exclusién, el
Iny el Out de la sociedad red. Para Bauman,

“los medios proporcionan la materia prima que sus espectadores usan para abordar la

ambivalencia de su emplazamiento social. La mayoria de los telespectadores son

tristemente conscientes de que se les ha vedado la entrada a las “festividades”
policulturales planetarias. No viven, ni pueden sofiar con vivir, en el espacio global
extraterritorial en el que reside la élite cultural “cosmopolita”. Los medios de
comunicacién proporcionan “extraterritorialidad virtual”, “extraterritorialidad
sustitutiva”, “extraterritorialidad imaginada” a multitud de gente a la que se le niega el

acceso alareal” (Bauman, 2010:206).

La relevancia de las identidades colectivas se potencializan por medio de las
herramientas tecnoldgicas que construyen la arquitectura de las relaciones de lo global.
Los sentidos de pertenencia que superan las formas demograficas, asi como los
territorios y las comunidades fisicamente sujetas e inmdviles, pasan a integrarse en
proyectos comunes de identidades colectivas de gran potencia. Asi, para Toret,

“la potencia de identidades colectivas en la red pueden suponer una reorganizacion

social a gran escala, partiendo de agrupaciones de individuos realizadas no por una

proximidad fisica, sino por una proximidad o agrupacién de intereses, gustos, deseos y

proyectos" (Toret, 2012:40).
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Organizada de esta manera, la participacién de los sujetos en las comunidades,
impulsadas por la proximidad de sus intereses y gustos, permite la creacion del sentido
de pertenencia a través de las gratificaciones comunes que son compartidas por la
conectividad tecnoldgica, superando las fronteras de la territorialidad local y regional.

“redefinicion del sentido de pertenencia e identidad, organizado cada vez menos por

lealtades locales o regionales y mas por la participacion en comunidades trasnacionales

o desterritorializadas de consumidores” (Garcia Canclini, 1995:24).

La mediatizacién electrénica permite que el compromiso también sea efimero,
segun Bauman, en donde la adhesion al colectivo resulta ser tan sencilla, como el
desprendimiento, que llevd a los sujetos a encontrarse juntos por los motivos que los
sedujeron a permanecer de manera momentanea.

“Los “colectivos” que los individuos privados de marcos ortodoxos de referencia

intentan encontrar o crear tienden en la actualidad a estar electréonicamente

mediatizados. Son “totalidades virtuales” fragiles, faciles de entrar en ellas y dificiles de
abandonar. Apenas constituyen un sustituto valido de las sdlidas, y que aun fingen ser
mas sdlidas, formas de convivencia que, gracias a su genuina o supuesta solidez, podian
prometer ese consuelo...que “sentimos que navegar en la red, no ofrece” (Bauman,

2010:59).

Para Bauman, las lealtades con los colectivos son fugaces, la fidelidad, que es un
valor que los colectivos expresan como su razon de ser, para Bauman es que
“buscamos salvacidon en ‘“redes” cuya ventaja sobre vinculos irrevocables es que
permiten conectar y desconectar con la misma facilidad” (Bauman, 2010:149). Mientras
que Garcia Canclini se refiere a los objetos que “pierden la relacién de fidelidad con los
territorios imaginados” (Garcia Canclini, 1995:16).

El Estado era el garante que se ocupd de sus ciudadanos para su integracion
como nacién con el proyecto modernizacion de desarrollo. Con la globalizacion, el

Estado ya no tuvo el peso ni ganas para mantener su matrimonio sdlido e inexpugnable
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“Una vez cedidas la mayoria de las tareas que exigen capital y mano de obra
intensivos a los mercados globales, los estados tienen mucha menos necesidad de
suministro del fervor patridtico” (Bauman, 2010:66). Cuando el actor Estado, dejé esa
responsabilidad, “las identidades se convirtieron en tareas que los individuos tenian
que ejecutar a partir de sus biograffas” (Bauman, 2010:109).

La identidad ahora se presenta como una carga que se dejé al individuo para que
la proclame a partir de su historia de vida, asumida desde las posiciones en la estructura
social, en una suerte de amalgama de situaciones y posiciones diferenciadas de
relaciones de poder.

Para Bauman, “...la identidad no se considera como un factor inmutable, sino
mds bien como algo en marcha, como un proceso” (Bauman, 2010:177), mientras que
para Garcia Canclini, “La identidad es una construccion que se relata” (Garcia Canclini,

1995:107). En la actualidad, la libertad navega en la incertidumbre,

“Se ha dado plena libertad a las identidades y ahora son los hombres y mujeres

concretos quienes tienen que cazarlas al vuelo, usando sus propios medios e

inteligencia” (Bauman, 2010:68)

Aqui se nos revela la rapidez del flujo de mensajes medidticos cuya informacion,
contribuye o impone, una oferta diversa de caracteristicas identitarias, que para Garcia
Canclini es una coproducidn, ya que la identidad,

“...al ser un relato que construimos incesantemente, que reconstruimos con los otros,

la identidad es también una coproduccidn. Pero esta coproduccién se realiza en

condiciones desiguales entre los varios actores y poderes que intervienen en ella”

(Garcia Canclini, 1995:114).

Sin embargo, debemos de percatar que, los sujetos que estan en la disposicion
de elegir los referentes a los cuales adherirse, asi sean momentaneos y efimeros, se

ubican en uno de los extremos de la jerarquia global emergente, apunta Bauman que,

“estdn los que pueden componer y descomponer sus identidades mds o menos a
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voluntad, tirando del fondo de ofertas extraordinariamente grande de alcance
planetario” (Bauman, 2010:86-87).

Unos sujetos seran quienes pueden decidir sobre la identidad, mientras que
otros, los excluidos, les quedan ser nombrados desde el exterior y prosigue, “en el otro
extremo esta abarrotado...de gente a la que no se da ni voz ni voto para decidir sus
preferencias y que, al final cargan con un lastre de identidades que otros les imponen 'y
obligan a acatar” (Bauman, 2010:86-87).

La fijacion de la identidad es, comprometerse a la coercidon y carga de
responsabilidad del sujeto por construir, mantener y ser reconocido mediante sus
practicas. La imposicion de la identidad, con el nacimiento, en los encauces de la
decision de lo que los sujetos seran por el resto de la vida, era asumida desde la
paternidad de las instituciones. ‘“Una identidad unitaria firmemente fijada y
sdlidamente construida seria un lastre, una coaccidn, una limitacién de la libertad de
elegir’” (Bauman, 2010:117).

La identidad es un proceso y un relato, y el consumo, una forma de construirse a
si mismo para el reconocimiento de los demas, en los que la originalidad del sujeto, esta
en referencia a otros mas, que lograron hacerse de objetos y practicas significantes,
con las que es posible expresar y dar sentido de la razén de ser dentro de la
colectividad referida.

“Nos vamos alejando de la época en que las identidades se definian por esencias

ahistdricas, ahora se configuran mas bien en el consumo, dependen de lo que uno

posee 0 es capaz de llegar a apropiarse. Las transformaciones constantes en las
tecnologias de produccién, en el disefio de los objetos, en la comunicacion mas
extensiva e intensiva entre sociedades ampliaron los deseos y expectativas, vuelven
inestables las identidades fijadas en repertorios de vienes exclusivos de una comunidad
étnica o nacional” (Garcia Canclini, 1995:14-15).
Los sujetos, estan catalogados por el target, es decir su perfil segin los patrones

de consumo, por el género, la edad, su posicion econdmica, en los cuales sus habitos
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del consumo lo dibujan en su razén de ser ante el mundo. Sujeto para la publicidad y
sujeto de la publicidad, este constrefiimiento es posibilidad de encontrarse con los
similares y los diferentes, en relaciones donde es posible asumirse como ciudadano, en
la exigencia de los derechos y en la organizacion colectiva. Sin embargo, se observa una
reclusidn de la cultura doméstica, que parafraseando a Néstor Garcia Canclini, transitd
de la fraternidad en los estadios hacia el deporte visto por televisién” (Garcia Canclini,
1995:63).

Tal vez con esto, las identidades se estan formando en otros espacios, pues la
identidad firmemente arraigada “es una idea completamente ambigua y una espada de
doble filo. Puede ser un grito de guerra de individuos o de comunidades que desean
que los primeros las imaginen” (Bauman, 2010:163).

Zygmunt Bauman prosigue su deliberante apunte sobre la identidad como “un
concepto calurosamente contestado... el hogar natural de la identidad es un campo de
batalla” (Bauman, 164-165).

La guerra ahora es simbdlica. Las guerras que formaron la nacion, y los héroes
que nos dieron patria significan cada vez menos, o nada, cuando aquellos ideales
ofrecian la seguridad y la proteccion, las batallas combatidas por otras generaciones,
no tienen mayor significado para los sujetos, cuando estos estdn conectados con
lealtades transversales en el presente, desterritorializado, y menos hacia atras, en el
pasado, cuando los futuros son inciertos en la seguridad social y el empleo.

De esta manera es como ‘“se desvanecen las identidades concebidas como
expresion del ser colectivo, una idiosincrasia y una comunidad imaginadas, de una vez y
para siempre, a partir de la tierra y de la sangre” (Garcia Canclini, 1995:31).

Lo que permea es la incertidumbre laboral de la poblacion de las nuevas
generaciones, la que logra integrarse al mercado de trabajo, que no le garantiza los

accesos al Estado de Bienestar, mismos que gozaron las generaciones pasadas y no
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muy lejanas, las cuales se incorporaron a los proyectos de modernizacién del Estado-
nacion.

De esta manera, hoy en dia, el sentido de identidad se construye con las mezclas
y los mensajes provenientes de las metrépolis, que son los nodos principales que
conectan los vinculos que proporcionan los flujos de comunicacién.

“la clasica definicion socioespacial de identidad referida a un territorio particular,

necesita complementarse con una definicidn sociocomunicacional... pierden

fuerza...los referentes juridico-politicos de la nacién, formados en la época en que la
identidad se vinculaba exclusivamente con territorios propios” (Garcia Canclini,

1995:31).

Lo mas cercano en distancia geografica es la ubicacidn fisica de los sujetos,
donde el terrufio, era lo concerniente a lo propio, y por lo tanto, al alcance para la
apropiacion. No obstante, ante el desarrollo de las tecnologias de comunicacidn, para
las nuevas generaciones,

“...las identidades se organizan menos en torno de los simbolos histdrico-territoriales,

los que la memoria patria, que alrededor de los de Hollywood, Televisa o Benetton”

(Garcia Canclini, 1995:33)

Los mensajes con origen en aquellos territorios, que permanecen lejanos
geograficamente, sin embargo son cercanos en proximidad de los intereses que atraen
a los sujetos, siendo asi como construyen el escenario de la mezcla de las formas de
expresion y de los formatos.

“Cuando la circulacién cada vez mds libre y frecuente de personas, capitales y mensajes

nos relaciona cotidianamente con muchas culturas, nuestra identidad no puede

definirse ya por la pertenencia exclusiva a una comunidad nacional. El objeto de estudio
no debe ser entonces sdlo la diferencia sino también, la hibridacién” (Garcia Canclini,

1995:109).

El origen territorial pasé a segundo término, y lo que se busca, es la calidad en

el mensaje que irradia al consumo de las emociones. Dada esta movilidad, afianzarse a
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las identidades, es una especie de grillete que aprisiona al sujeto cuando se vive en un
contexto de la amalgama fluida de mensajes y modas. Para Néstor Garcia Canclini, “hoy
la identidad es poliglota, mutiétnica, migrante, hecha de elementos cruzados de varias
culturas” (Garcia Canclini, 1995:109).

La atadura ya no es viable, segin Zygmunt Bauman,

“...la tarea de armar la propia identidad, de hacerla coherente y presentarla ante el

publico para su aprobacién, requiere de la concentracién de toda una vida, vigilancia

continua, un enorme y creciente volumen de recursos y un esfuerzo incesante sin

esperanza de tregua” (Bauman, 2010:175).

Cuando los referentes de la identidad dejan de ser la nacidn, se construye y se
asume con las practicas del consumo, con la adquisicion de objetos, adscripciones,
credenciales, producciones mediaticas y accesos que distinguen y diferencian, que son
posibles con en una produccidon donde los actores ofertantes establecen asociaciones,
dado que, requiere de un gran esfuerzo de produccion y posproduccién para difundir

los mensajes de adscripcidn a las formas que daran sentido a los sujetos-consumidores.

ESTRATEGIA METODOLOGICA

Nuestras preguntas se orientan a responderse con uso de métodos cualitativos, los cuales
apuntan a “una busqueda de la realidad mediante un proceso interpretativo” (Reese, Kroesen
y Gallinmore, 2003:41). La atencién en el uso de métodos cualitativos nos advierte en ser
reflexivos en su aplicacion, dada la situacién de obtener hallazgos no previstos.

La metodologia cualitativa serd apropiada para conocer los significados que los
individuos, observados y entrevistados, le asignan a sus experiencias que les generan sentido y
asi conocer las trayectorias sociales de los participantes, segin lo apunta Hernandez (2006).

Para lo anterior se requiere de la aplicacion de paquetes técnicos de investigacion que
conciben la generacion de textos para ser interpretados y con esto identificar los esquemas

culturales que utilizan los individuos al momento de expresarse.
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Con la utilizacién de la metodologia cualitativa comprenderemos el fendmeno de
estudio en el ambiente usual de las practicas observadas, como viven, se comportan y actdan
los individuos, qué piensa y cémo son sus actitudes (Hernandez, 2006:8).

Segun Hernandez Sampieri, el proceso de indagacién cualitativo se mueve entre los
eventos y su interpretacién con el propdsito de reconstruir la observacién de los actores de un
sistema social definido. La construccién de informacidn se visualiza con técnicas de registro de
las observaciones, anotaciones en diario de campo, registro de imagenes, entrevistas in situ y
grabaciones de los testimonios proporcionados por los individuos que acepten ser
entrevistadas, asi como la consulta de fuentes documentales.

La vinculacién de la informacién cualitativa, puede ser contrastada y complementada
con métodos cuantitativos, tales como los datos sobre la asistencia a los estadios, los precios
de las entradas al estadio segun los equipos contendientes, los gastos generados por los

sujetos al seguir el futbol, los ratings de audiencia en televisién.

CONCLUSIONES

Entender las aficiones al deporte-espectaculo, hoy, en el momento histérico donde las
identidades no estdn atadas a los referentes del Estado-nacién, en los cuales los sujetos
enlazan sus lealtades hacia jugadores, equipos y deportes multi-territorializados.

Ante estos datos, hasta aqui, hemos revisado la relacién del deporte-espectdculo con
los medios de comunicacidn y sus implicaciones econdmicas que obedecen a la produccién de
contenidos ;Qué practicas ocurren en el punto de la vinculacién de los sujetos con los
contenidos del deporte-espectdculo difundidos a través de los medios de comunicacién?

El equipo Leones Negros de la Universidad de Guadalajara, aparentemente tienen una
representatividad simbdlica localizada en una institucion educativa local, de alcance regional y
prestigio nacional. En el contexto de globalizacion econdmica, y de la crisis de los referentes
identitarios ;cdmo incorporan los sujetos-aficionados de los Leones Negros la identidad con el

equipo de futbol ante la oferta de contenidos del deporte-espectaculo?
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